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Bani Brusadin
Komunikacijska gverila vnovi¢ (Communication Guerrilla Revisited)
Predavanje

Komunikacijska gverila sproza dvoumnost in zmedo v kolektivni domisljiji ter spodbuja
radikalno rabo fikcije, ki napreza mehanizme ideologije in druzbenega nadzora. Toda kaj se
zgodi s subverzijo mnoZi¢ne kulture, ko zadene ob mreZno druzbo? Ali imajo prevaranti, junaki
in Skrati kakrsno koli zvezo z druzbenimi spremembami? Kako se praksa potegavscin
(pranksterism) razvija v dobi cinizma, prenasi¢enosti z informacijami in digitalnega nereda?
Predavanje Komunikacijska gverila vnovic, ki so ga navdihnile desetletne izku$nje z
barcelonskim festivalom "'The Influencers', je odprt pogovor na podlagi podob in resni¢nih
zgodb (Ce verjamete ali ne), ki jih predstavlja Bani Brusadin, raziskovalec, aktivist in
ustanovitelj festivala.

»Kaj storiti, ¢e v trgovino vstopi Reverend Billy?« To je vsebina internega dokumenta znane ameriske
korporacije Starbucks, ki lastnikom fransiz pojasnjuje, kako se soociti z nenapovedano situacijo.
Vendar — pocakajte — kdo za vraga je Reverend Billy? In kaj naj bi pocel v lokalu drugega, kot
kupoval? Ce ste se udelezili delavnice, pogledali » What Would Jesus Buy?« ali pa ste oboZevalec
Billyjevega Freakstorm videocasta, potem odgovor verjetno Ze poznate. Komunikacijska gverila
vrovic¢ nadaljuje s te tocke: Precastiti? V lokalu? In najpomembneje: kaj naj storim, ¢e Billy hoce, da
grem JAZ z njim v lokal?

Naredimo korak stran: komunikacijska gverila je le ena od mnogih vojaskih metafor, s katerimi lahko
opisemo nekonvencionalne nacine prepletanja umetnosti in komunikacije, ki promovirajo druzbene
spremembe. Vojaske metafore niso nikakr$no nakljucje: komunikacija pomeni konflikt, slike in besede

......

silijo k nadaljnji akciji. Temu lahko recete umetniske vragolije ali pa divja umetnost v nevarnih
gozdovih, kjer nedokoncane vedno-v-procesu-ustvarjanja forme fikcije sreujejo realnost druzbenih
vprasanj in pogosto tudi ostanke propagande in mnozi¢nega preusmerjanja pozornosti.

In nazaj na zacetek: kaj naj storim, ¢e Billy hoce, da grem z njim v lokal? Za to bomo potrebovali
svoje lastno malo porocilo! V Komunikacijski gverili vnovic¢ bo Bani Brusadin delil svoje izku$nje kot
sodelujo¢i na mnogih podobnih akcijah in intervencijah. Za vas ima na zalogi nekaj vprasanj tipa
»kaj-storiti-v-primeru«, vabi vas, da tudi vi pridete s svojimi!
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